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I-PRESENTACION.

Este curso se propone abordar diferentes perspectivas y teorias sobre los procesos de
comunicacion en las sociedades contemporaneas. Aun cuando algunas de las mismas quiza no puedan ser
tratadas estrictamente como “teorias de la comunicacion”, debido a qué exceden esta problematica y se
trata de teorias de la sociedad y la cultura, resultan fundamentales para comprender y reconstruir algunas
de las los principales reflexiones sobre el tema. En esta oportunidad, nos interesa plantear un dialogo entre
los textos clasicos y los abordajes contemporaneos. Es decir, contamos con unas tradiciones teéricas, a las
que no podemos renunciar del todo y, a su vez, tenemos redefiniciones recientes de los escenarios
comunicacionales, que desafian a esas tradiciones a “volver” a ponerse en funcionamiento con el objeto de
pensar la experiencia cultural actual. !

Para ello se ha delimitado un conjunto de problemas y textos significativos que abordan tdpicos
centrales del diverso espectro de temas que incluye la investigacion en comunicacion. En esta oportunidad,
ya que se trata de un curso de doctorado, se propone un punto de partida vinculado a una revision de
algunos planteos conceptuales fundantes para luego dirigirnos a problematicas contemporaneas que
permiten articular textos teéricos clasicos con reflexiones contemporaneas que han sido divididos en 4
unidades que se desarrollaran en los encuentros previstos.

II-OBJETIVOS.

El curso se propone los siguientes objetivos
-promover la apropiacion y uso critico de las diferentes perspectivas tedricas.
-profundizar en el conocimiento de corrientes tedricas del campo desde nuevos lugares de abordaje.
-hacer visible la relacién (no siempre arménica) que existe entre teorias, métodos y objetos.
-favorecer el contacto de los estudiantes con textos de calidad y densidad teérica (teniendo en cuenta que
se hace una seleccion).
-privilegiar el abordaje interdisciplinario de los fenémenos comunicacionales
-enfatizar la idea de que el lenguaje, el arte, los géneros, etc. no pueden estudiarse prescindiendo de las
condiciones historicas.

! Como punto de partida, se sugiere para quienes no provienen de una formacién de base en comunicacion, la lectura de los
siguientes textos (o su relectura en caso de conocerlos), antes del inicio del curso:

-KATZ, E. y LAZARSFELD, P. (1995), Personal Influence, Columbia University. (seleccion)

-BENJAMIN, W. (1989), Discursos interrumpidos |, Taurus, Madrid. (“La obra de arte en la época de su reproductibilidad
técnica”).

-HORKHEIMER M.y ADORNO, T. (1971), Dialéctica del llumunismo, Sur, Buenos Aires. (“La industria cultural. lluminismo como
mistificacién de masas”).

-MCLUHAN, M. (1996), Comprender los medios de comunicacion. Las extensiones del ser humano, Paidés, Barcelona.
(“1.El medio es el mensaje”).

-HALL, S. (1993), “Codificar/Decodificar’, en A. Entel, Teorias de la comunicacion. Cuadros de época y pasiones de sujetos,
Hernandarias, Buenos Aires.



lII-CONTENIDOS.

UNIDAD 1. LA DOMINACION ALGORITMICA: NEOLIBERALISMO, PODER Y COMUNICACION.
La gran mutacion de época: de la cultura de masas a la cultura mediatica. EI pensamiento critico y los
debates sobre el impacto del neoliberalismo en las sociedades contemporéaneas. Silicon Valley, el
tecnoliberalismo y la nueva colonizacion del mundo. Big Data y algoritmizacion de la existencia. La idea de
la humanidad deficitaria suplementada/asistida por la técnica y el entrelazamiento de lo biolégico y lo
maquinico. De las sociedades disciplinarias a la sociedades del control: biopolitica y psicopolitica.
Comunicacion, libertad y deseo: los nuevos espacios para la dominacién. ¢Neoliberalismo o
semiocapitalismo? Internet, plataformas, redes y reconversion de los medios de comunicacion tradicionales.
Comunicacion y poder en la sociedad-red. La pregunta por las formas de construccion de contrapoder.
“Multitud interconectada”, efecto enjambre, movimientos sociales.

Lecturas basicas.

-LASH, S. (2005), Critica de la informacion, Amorrortu, Buenos Aires. (“2.Formas tecnoldgicas de vida”).
-SADIN, E., La silicolonizacién del mundo. La irresistible expansion del liberalismo digital, Caja negra,
Buenos Aires, 2018. (“Introduccidn” y Parte 02. Silicon Valley: una “vision de mundo’)

-HAN, B. (2014), Psicopolitica. Neoliberalismo y nuevas técnicas de poder, Herder, Barcelona. (“La
crisis de la libertad”, “El poder inteligente”, “Biopolitica”, “El dilema de Foucault’, “El Big Brother amable” y
‘Big Data”)

-BERARDI, F., Fenomenologia del fin. Sensibilidad y mutacion conectiva, Caja Negra, Buenos Aires,
2017 (Parte 2- Cap.6. “El efecto enjambre”).

-VAN DIJCK, J. (2016), La cultura de la conectividad. Una historia critica de las redes sociales, Siglo
XXI, Buenos Aires. (Cap.3."Facebook, el imperativo de «compartir»”.)

Lecturas sugeridas.

-DELEUZE, G. (1990), “Postdata sobre las sociedades de control”, en Babel, N° 21, Buenos Aires.
-CASTELLS, M. Comunicaciény poder., Alianza, Madrid, 2009. (Capitulo I. “El poder en la sociedad red”).
-REGUILLO, R. (2017), Paisajes insurrectos. Jovenes, redes y revueltas en el otoiio civilizatorio, NED.
(“Paisaje lIl. Superficies de inscripcion digital. Decodificar las expresiones del malestar contemporaneo”)
-VIRNO, P. (2003), Gramatica de la multitud. Para un analisis de las formas de vida contemporaneas,
Colihue, Buenos Aires. (Seleccion).

-DESSAL, G. (2019), Inconsciente 3.0. Lo que hacemos con las tecnologias y lo que las tecnologias
hacen con nosotros, Xoroi Ediciones, Buenos Aires. (XII.’El inconsciente en la época del yo cuantificado”).

UNIDAD 2. ESPECTACULO Y SOCIEDAD CONTEMPORANEA.

Comunicacion, espectaculo y mercancia en la obra de Debord. La representaciéon y la imagen como
sustitutos de la experiencia. La politica y la escenificacién del poder. La estetizacion de la politica (Benjamin)
y el problema de la espectacularizacion. La construccion de la sociedad como una obra de arte: miradas
sobre la experiencia del nazismo y el stalinismo. La mirada y el deseo en la construccion de la exhibicion.
Diferentes modelos de relacién espectacular (la fiesta, el carnaval, el circo, el teatro, la pantalla).
Espectacularizacion de la vida cotidiana y desacralizacién del espectaculo en la TV. Problematizacion del
lugar del espectador y de las relaciones mirar/conocer/actuar. Espectularizacion, estetizacion y democracia
(Ranciere- Rebentisch). Internet y la era de la produccion estética masiva: ¢ artistas sin espectadores?
Nuevas miradas sobre escenas y experiencias desde la “estética relacional”.

Lecturas basicas.

-DEBORD, G. (2008), La sociedad del espectaculo, La Marca, Buenos Aires. (seleccion).

-GONZALEZ REQUENA, J. (1992), El discurso televisivo: espectaculo de la posmodernidad, Catedra,
Madrid. (“Elementos para una teoria del espectaculo”)

-RANCIERE, J. (2010), El espectador emancipado, Manantial, Buenos Aires. (el ensayo del mismo
nombre)

-REBENTISCH, J. (2013), “Estetizacion: ;qué relacion existe entre la estetizacion y la democracia, por qué
se la deberia defender, por qué motivo es necesaria la filosofia para hacerlo y qué se sigue de este hecho




para la critica de la sociedad?”, en Galfione, M. y Juarez, E. (eds.), Modernidad estética y filosofia de arte
l. La estética alemana después de Adorno, Universidad Nacional de Cérdoba, Cérdoba.

-BOURRIAUD, N. (2006), Estética relacional, Adriana Hidalgo, Buenos Aires. (“‘Prélogo” y “La forma
relacional’).

Lecturas sugeridas.

-BAUDRILLARD, J. (1984), Cultura y simulacro, Kairos, Barcelona. (1.”La precesion de los simulacros”).
-BAJTIN, M. (1989), La cultura popular en la Edad Media y el Renacimiento, Alianza, México (seleccion)
-GROYS, B. (2008), Obra de arte total Stalin, Pre-textos, Valencia (“2.El arte estaliniano de vivir”).
-MICHAUD, E. (2009), La estética nazi. Un arte de la eternidad, Adriana Hidalgo, Buenos Aires. (‘| Artista
y dictador”).

-MORIN, E. (1966), El espiritu del tiempo. Ensayo sobre la cultura de masas, Taurus, Madrid. (Primera
Parte. Cap. VIl “Los campos estéticos”).

UNIDAD 3. DE LA ERA DE LA REPRODUCCION TECNICA A LA ERA DIGITAL.

De la cultura de masas a la cultura mediatica. Los medios de masas y la nocién de nuevos medios. ; Qué
es lo nuevol/lo viejo de los medios? Convergencia de tecnologias informaticas y mediaticas. EI DJ, la musica
electronica y la cultura del remix como modelos artisticos: la postproduccion como estrategia del uso y el
reciclado  El concepto de cibercultura y la pregunta por la virtualizacion: real, virtual y actual en el
ciberespacio. Tecnologia, arte y expansion sensible. Disefio, cuerpos, inmersion. Protesis y gadgets. Redes
de colaboracion y creacién colectiva. La “obra abierta” mixturas/ flujos/ acontecimientos. Recepcidn,
intervencidn, navegacion, participacion. El problema del aura revisitado en la era digital: ¢ originalidad de la
copia?

Lecturas basicas.

-BOURRIAUD, N: (2007), Postproduccion, Adriana Hidalgo, Buenos Aires. (“Introduccion” y I1.1 “Los afios
'80 y el nacimiento de la cultura DJ: hacia un comunismo de las formas”).

-LEVY, P. (1999), ¢ Qué es lo virtual?, Paidds, Barcelona. (1.”; Qué es la virtualizacion?”).

-MANOVICH, L. (2006), El lenguaje de los nuevos medios de comunicacion. Laimagen en la era digital,
Paidos, Buenos Aires. (“1.; Qué son los nuevos medios?”)

-GROYS, B. (2016), “Modernidad y contemporaneidad: reproduccién mecanica vs. Digital” y “Google: el
lenguaje més alla de la gramatica”, en Arte en flujo. Ensayos sobre la evanescencia del presente, Caja
Negra, Buenos Aires.

-PRADA, J. (2015), Practicas artisticas e Internet en la época de las redes sociales, Akal, Madrid. (5."Las
nuevas poéticas (online) del registro y de la base de datos”).

Lecturas sugeridas.

-MC LUHAN (2005), Inédito, La marca, Buenos Aires. (“Leyes de los medios”)

-SUBIRATS, E. (2001), Culturas virtuales, Biblioteca Nueva, Barcelona (Cap. 1- “Screened Existence”).
-LENARDUZZI, V. (2019), “Gesamtkunstwerk. Arte contemporaneo y cultura mediatica en Boris Groys”, en
Arte e investigacion n° 15, Facultad de Bellas Artes-UNLP, La Plata.

-SEEL, M. (2019), “Antes de la apariencia esta el aparecer. Consideraciones sobre una estética de los
medios”, en Avatares de la comunicacion y la cultura, N° 18, Facultad de Ciencias Sociales, UBA, Buenos
Aires.

-SCOLARI, C. (2020), Cultura Snack, La marca, Buenos Aires. (“8.Cultura snack en diez pildoras”).

UNIDAD 4. SENSIBILIDAD POP Y CONSUMOS CULTURALES.

Pop: del movimiento artistico a los estilos de vida. Juventud, vidas alternativas y formas contraculturales. La
domesticacion de la rebeldia: transformacion de la contracultura en cultura pop. Algunas ideas para
conceptualizar la “cultura pop” (subcultura, after-pop, poder generacional, etc.) La produccidn de estéticas
masivas y el consumo de masas (cancion, videoclip, look, indumentaria). Escenas, sensibilidades y
performances: el concierto, la fiesta, la pantalla. Acceso total, repeticion y retromania: nostalgia y reinvencion
permanente del rock y el pop. El consumo cultural y las formas de hedonismo actual: musica electronica,
drogas y baile.



Lecturas basicas.

-OSTERWOLD, T. (2003), Pop art, Taschen, Madrid (“Pop Art’, “Los simbolos de la época” y “Los medios
de masas y las artes”).

-F. PANERA (2009), Musica para tus ojos. Artes visuales y estética del videoclip. Una historia de
intercambios, FCA, Astorga. (“Introduccién” y Octava Parte, “El lenguaje del video musical desde 1990
hasta los comienzos del siglo XXI").

-BUNZ, M. (2007), “La relacion entre el hombre y la maquina. Un alegato para la ampliacion de la teoria de
los medios tomando como ejemplo Kraftwerk, Underground Resistance y Missy Elliot”, en La utopia de la
copia. El pop como irritacion, Interzona, Buenos Aires.

-FRITH, S, (2014), Ritos de la interpretacion. Sobre el valor de la musica popular, Paidés, Buenos Aires.
(“Performance”)

-REYNOLDS, S. (2012), Retromania. La adiccion del pop a su propio pasado, Caja Negra, Buenos Aires.
(“No mires atras: nostalgia y retro” y “2.Recuerdo total. Musica y memoria en los tiempos de youtube”).
Lecturas sugeridas.

-DIEDERICHSEN, D. (2005), “La biopolitica de Britney Spears” y “Fines del verano contracultural’, en
Personas en loop. Ensayos sobre cultura pop, Interzona, Buenos Aires.

-BAUDRILLARD, J. (1984), El sistema de los objetos, Siglo XXI, México (“Conclusion: Hacia una definicion
del consumo”).

-D. KELLNER (2011), Cultura mediatica. Estudios culturales, identidad y politica entre lo moderno y
lo posmoderno, Akal, Madrid. (Cap. 8. “Madonna, moda e imagen”)

-FRITH, S. (2001), “Hacia una estética de la musica popular’, en Francisco Cruces y otros (eds), Las
culturas musicales. Lecturas en etnomusicologia, Trotta, Madrid.

-LENARDUZZI, V. (2012), Placeres en movimiento. Cuerpo, musica, y baile en la “escena electronica’
Aidos, Buenos Aires. (Cap.IV “Cuerpo y baile: los placeres del movimiento”)

IV-MODALIDAD DE DICTADO Y EVALUACION.

En el contexto de restriccidn que ha impuesto la pandemia el dictado del curso se realizara utilizando
el campus de la universidad y plataforma de videoconferencia. Se organizaran 4 encuentros de 3 horas y 30
minutos cada uno (14 horas) y una serie de actividades asincrénicas como foros, intercambios, etc. (6 horas),
que permiten completar el total de 20 horas.

La propuesta para la evaluacion consiste en la escritura de un trabajo monogréfico y tratdndose de
un curso de doctorado, se sugiere vincularlo con el area tematica del tema de tesis que se haya delimitado,
con el fin de contribuir a profundizarlo o precisarlo. En este marco, dado que es un curso de Teorias de la
Comunicacion, la consigna es —a partir de las lecturas vistas en el curso- poder formular una parte del marco
tedrico o el estado del arte del trabajo de investigacion final, por ejemplo, discutiendo algun concepto clasico
y sus usos actuales, encuadre de autor, escuela, debate, etc.

El trabajo, que no es otra cosa que un ejercicio de escritura de las lecturas, pero pensadas en
funcién de un tema y una preguntas propias (que es necesario explicitar y explicar en la introduccion) debe
tener una extension de entre 8 y 10 paginas y sera entregado dentro de los plazos estipulados por el
reglamento del doctorado.

Dr. Victor Lenarduzzi
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