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Resumen

Los textos multimediales son centrales en las practicas comunicativas contemporaneas desde
hace casi dos siglos: con las sucesivas innovaciones técnicas en los medios de comunicacién
de masas desde la invencion de la fotografia (1839) en adelante, la comunicacion ha devenido
progresiva y acentuadamente multimedial, y -mas recientemente- unificada en modos de

produccion y circulacion digitales.

Por ende, comprender, saber producir y gestionar textos multimediales es una habilidad clave
para los comunicadores, especialmente para tensionar, complementar y contrastar con los

modos de produccion y recepcion del texto verbal.

Comprender textos multimedia es la etapa analitica requerida para identificar sus caracteristicas
en la experiencia de recepcion, sus potencialidades pero también su complejidad realizativa y su

especificidad discursiva, asi como aspectos socio-culturales de su circulacion e interpretacion.

Crear textos multimediales implica introducirse en metodologias de produccion
interdisciplinarias, con complejidades escalables pero que en cualquier caso requieren de
competencias especificas a cubrir por divisidon de roles o mediante estrategias de convergencia

digital y colaboracion estratégica.



Objetivos
El objetivo de este espacio curricular es presentar a los estudiantes elementos basicos de los
textos multimediales en su especificidad, tanto a nivel de recepcién e interpretacién como en los

procesos de produccion y puesta en circulacion, especialmente en entornos digitales.
Se espera que los y las estudiantes:

1. identifiquen la especificidad de los textos multimediales respecto de la experiencia de

recepcion que promueven en sus destinatarios, con sus potencialidades y limites

2. conozcan un conjunto basico de herramientas y procesos para el disefio de experiencia
de usuario, asi como una metodologia proyectual para abordar la creacion de textos
multimediales interactivos y digitales orientados a entornos digitales, en escalas

diversas de complejidad realizativa
Contenidos

Innovaciones tecnolégicas y configuracion de nuevos lenguajes: disefio multimedia digital y
disefo interactivo. Condiciones de produccion, circulacién y recepcion de textos multimediales:
categorias para su analisis. Introduccion a herramientas y metodologias proyectuales para la

produccion multimedial.
Nucleo I: Bases conceptuales y técnicas de la produccidn interactiva multimedial

Conceptos clave: disefio interactivo, hipertexto/interactividad: perspectivas sobre la creacion y la
experiencia de usuario en textos multimediales interactivos. Géneros y pactos de lectura.
Procesos técnicos basicos en la produccion multimedia interactiva para entornos digitales:

optimizacién de imagenes, tratamiento de audio/video.
Nicleo lI: Proceso de diseiio para creacion de textos multimediales interactivos

Disefo de experiencia de usuario: concepto y metodologia de disefio centrado en el usuario.
Disefio de informacion: perfil de usuario, situaciéon de uso y otras definiciones de requerimientos.
Disefio de interaccion: variables técnicas y humanas. Introduccién a HCI (human-computer
interaction). Aspectos legales de la producciéon multimedial: introduccién a conceptos basicos y

recomendaciones.
Nucleo llI: Herramientas y modos de produccion de textos multimediales

Competencias, funciones y estrategias de trabajo segun proyecto. Sistemas de autoria y roles
en producciones multimediales segun escala. Introduccion al disefio en html+CSS, CMS y
analisis de requerimientos técnicos desde la comunicacion. Introduccion a evaluacion de datos

estadisticos.



Metodologia de trabajo

La propuesta se organiza en base a 4 encuentros sincronicos semanales, de 2.30 h de duracion

(jueves de agosto de 17 a 19.30 h) y actividades virtuales obligatorias en la plataforma.

El espacio curricular es un taller, por lo que la metodologia de trabajo sera tedrico-practica con
énfasis en la produccion de textos multimediales fundada en las herramientas teéricas
presentadas, a los fines de generar condiciones de experiencia en los estudiantes para el

andlisis, disefio y produccién de textos multimediales interactivos digitales.

El abordaje pedagdgico de los procesos de ensefanza-aprendizaje parte del supuesto de que
las tematicas abordadas por el curso, y las competencias realizativas necesarias para las
actividades practicas pueden ser altamente heterogéneas en el nivel de posgrado, con una
minima base comun esperable (un conjunto de lecturas de grado y unas competencias digitales
basicas), por lo que pedagdgicamente se trabajara en funcién de recorridos individuales, a partir
de un diagndstico inicial, y resultados minimos esperables del trayecto, con un repertorio de
opciones realizativas que contemplen la diversidad de niveles de alfabetizacion digital de los
estudiantes, sin simplificar la densidad de las aproximaciones criticas y analiticas de los

procesos abordados.

La metodologia implica una cantidad de horas destinadas al trabajo con equipos digitales en
produccion de textos multimediales interactivos, segun conformacion posible de equipos en el
curso, por competencias previamente adquiridas (planificacion, creacion o posproduccion de

imagenes, piezas audiovisuales e interactivas).
Equipamiento requerido para el cursado:

e PC einternet de banda ancha

e Posibilidad de instalar software libre o gratuito

Modalidad de seguimiento y evaluacion
En los encuentros sincrénicos:
Lecturas previas, participacién comprometida en clase
Actividades virtuales semanales obligatorias
e Semana 1

o Creacion de blog o sitio de prueba. Opcionalmente, instalado en servidor propio.
Posteo inicial usando texto, enlaces, imagenes propias y otros recursos

multimediales de otros autores.



e Semana 2

o Experimentacion con cédigo html basico usando editores visuales y textuales,

creacion de hipertexto multimedia y puesta en linea
e Semana 3:

o Experimentacién sobre 3 recursos interactivos multimediales de la web 2.0 en CMS
propio (blog personal). Revisar lista sugerida y elegir 3 de diferente tipo, probar en
una produccion con contenido real propio o cedido, y realizar una breve resefia
indicando: proceso de trabajo realizado, dificultades o limitaciones encontradas en
la herramienta, potencialidad y ventajas destacables (comentario en video o audio
de no méas de 3 minutos). Embeber o enlazar los 3 recursos en el blog segun el

caso.

Evaluacion final

[0 Produccion final: desarrollo de proyecto, desarrollo y evaluacion inicial de un disefio

interactivo multimedial para la web.
Requisitos segun especificaciones en aula virtual.
Fecha de entrega de evaluacion
Consulta: 13 de setiembre, modalidad a acordar con los estudiantes

Trabajo final: Primera fecha: 27 de setiembre (con opcién a recuperatorio). Segunda fecha: 25

de octubre (sin recuperatorio).
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Packer, Randall y Jordan, Ken (ed.) (2002) Multimedia. From Wagner to virtual reality. W.W.
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Scolari, Carlos. (2004) Hacer clic. Hacia una sociosemiética de las interacciones digitales. Edit.
Gedisa. Espana.

----------------- (2018) Las leyes de la interfaz. Ed. Gedisa. Barcelona.
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”

White, D. y Le Cornu, A. (2011) “Visitors and Residents: A new typology for online engagement
En First Monday, Volume 16, Number 9 — 5 September 2011 Disponible en:
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