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Federalizar la comunicacion:
experiencias, utopias y
recorridos pendientes

1,2y 3de NOVIEMBRE
Comodoro Rivadavia, Chubut
Universidad Nacional de la Patagonia San Juan Bosco

Fechas Importantes:
Presentacion de resiumenes: hasta el 15 de agosto
Presentaciéon de ponencias: hasta el 18 de setiembre

Segunda Circular

La Facultad de Humanidades y Ciencias Sociales de la Universidad Nacional de la Patagonia San
Juan Bosco, su Departamento de Comunicacién Social y la Red de Carreras de Comunicacion
Social y Periodismo de Argentina invitan al XIX° Congreso REDCOM, «Federalizar la
comunicacién: experiencias, utopfas y recorridos pendientesy.

En 1987, Anibal Ford finalizaba su articulo «Aproximaciones al tema de federalismo y
comunicacién» con estas palabras:

«es necesario establecer politicas nacionales que ignalen, adjudiquen recursos y establezcan pardmetros en el
Pplano de la produccion de mensajes, que eviten el laissez-faire en un pais de economia critica y de pantas
culturales muchas veces dependientes, que ajusten el escenario de la comunicacion, la informacion y la
cultura a las necesidades nacionales de informacion_y comunicacion dentro de una concepeion que rompa los
modelos culturales existentes para poder cubrir las falencias actuales. En este sentido, el problema del
federalismo se relaciona, por arriba de las necesidades regionales, con la discusion de un proyecto de pais
anténomo y participativo»

Mas de tres décadas después, tanto el diagndstico como el programa planteados por Ford
mantienen plena vigencia, aun cuando la discusiéon se actualiza en un contexto que presenta
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importantes diferencias. En los dltimos afios la sociedad argentina se ha apropiado de la
comunicaciéon como un derecho politico, social y cultural, al mismo tiempo que los nuevos
entornos tecnolégicos introducen formas de comunicaciéon que interpelan tanto a los abordajes
tedricos y metodoldgicos de nuestro campo, como a la posibilidad de construccion de politicas
comunicacionales democraticas.

Algunos problemas son de vieja data, en tanto sus inflexiones obedecen a las peculiares
caracterfsticas del momento presente. Mientras el federalismo sigue siendo un horizonte que
unifica nuestro proyecto de Nacion, las restricciones propias de un contexto econémico recesivo
impactan tanto en los proyectos comunicacionales y periodisticos, como en la capacidad del
sistema cientifico y tecnoldgico para abordar los problemas y proponer las mejores soluciones.

Con este Norte, el XIX°® Congreso de RedCom convoca a conctetar el encuentro de los
multiples actores del campo de la comunicacién, especialmente docentes, investigadores y
estudiantes, con el objetivo de socializar producciones y reflexiones, discutir abordajes
conceptuales, intercambiar experiencias y miradas y establecer sinergias de trabajo, a partir de la
heterogeneidad de realidades y problematicas presente a lo largo y ancho de nuestro pais.

Por ello invitamos a todos y todas a involucrarse activamente en las diferentes propuestas del
evento, con ponencias, presentaciones de libros, avances de investigacién, muestras de
producciones, enfatizando en la posibilidad de discutit y sumar formas diversas de construir, a
partir de la comunicacion y la cultura, un pais inclusivo y federal.

El congreso se realizara

1,2y 3 de noviembre de 2017

en la ciudad de Comodoro Rivadavia, provincia de Chubut.

Presentacion de libros:

A quienes deseen presentar libros, contactar a coordinacion@redcom2017.com.ar .

Producciones de catedra

Habra una seccidon especial, a pedido de los directores de carrera, para la presentaciéon de
producciones audiovisuales, radiales, graficas o multimediales de estudiantes. En este sentido, y
para coordinar espacio, horarios y soporte, contactar a coordinacion @redcom2017.com.ar

Resiimenes y ponencias

Se ha prorrogado hasta el 15 de agosto la fecha de presentaciéon de resumenes: hasta 300
palabras, enviar a través del sitio del congteso: http://www.redcom2017.com.ar
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Las ponencias, con una extensiéon maxima de 5000 palabras se recibiran hasta el dia 18 de
septiembre. Deben incluir en el documento los siguientes datos:

¢ Apellido y nombre de los autores

* Correo electronico

* Pertenencia Institucional

* DNI

* Resumen del trabajo

* Fje tematico en el que se inscribe su trabajo
El archivo, con formato ODT o DOC, debe enviarse mediante el formulario habilitado al efecto
en el sitio web del Congreso. También alli pueden consultarse as normas de formato y
bibliograficas.

Ejes Tematicos

1. Epistemologia, teorias y metodologia

Panlina Emannelli (UNC), Carlos Gonzdleg Pérez (UNJu), Celina Salvatierra (UNPS]B)

La investigacion en comunicacion tiene ya un largo recorrido de entramados y convivencias inter, multi y
transdisciplinares que permiten hoy hablar de un campo antes que de una disciplina particular, como
podtia ser el caso de otras ciencias sociales. Hsta condicion le otorga una complejidad a la conexion entre
la reflexion epistemoldgica, la elaboracién teérica y el desarrollo de investigaciones. Lejos de un obsticulo
a ser allanado, esa complejidad que confiere cierta inestabilidad a las categorias y dispersion a los objetos
se revela como potencia de su fuerza critica y de su capacidad para reflexionar en su coyuntura; es decit,
animada por las preguntas de su tiempo y alimentada por tradiciones de pensamiento nacionales y
latinoamericanas. A ello se suma su necesidad de dar cuenta de procesos de transformaciéon permanente
tanto en las tecnologfas, como en las practicas comunicativas, construyendo problemas de investigacion
diversos que permiten una multiplicidad de abordajes.

En este sentido, la reflexién sobre los problemas epistemoldgicos, los desarrollos tedricos, los procesos de
investigacion, las practicas cognitivas que sustentan y la relacién que existe entre estas dimensiones del
analisis resulta cada vez mas necesaria para el avance del campo de la comunicacién. Dentro de la
problematica global en Latinoamérica se vienen implementando perspectivas analiticas que generan una
tradicién sustentada sobre las condiciones de la comunicacién en nuestro continente.

Para el eje tematico “epistemologia, teotfas, investigacion” proponemos trabajar desde un abordaje que
contemple las epistemologias criticas, del sur y pluralistas para discutir nuevos aportes relacionados con
estos desarrollos tedricos y su conexion con la practica de investigacion.

2. Comunicacién/Educacion

Alejandra Gordillo (UndeC), Sebastian Novomisky (UNLP ), Lucas Bang (UNPS]B), Manro Guzman (UNPA)

El eje Comunicacién/Educacién propone un espacio de intercambio de saberes y experiencias de
investigacion e intervencion, pensado como una oportunidad para analizar criticamente los desatios de los
estudios en comunicacion, educacion y cultura, en una reafirmacién del compromiso con los debates e
iniciativas en torno a la ampliacién de derechos, la construccion de poder popular y la transformacion de
los horizontes democraticos en América Latina.

El crecimiento del campo en las ultimas décadas ha dado lugar a la expansién de proyectos que vinculan
escuela y medios de comunicacion, iniciativas surgidas de organismos no gubernamentales con objetivos
de transformacion social y posterior crecimiento en el mercado; también por parte del Estado en las
ultimas décadas, con las redefiniciones en el escenario politico actual argentino y regional. Por otra parte,
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la investigacion sobre Educacién en el campo de la comunicacién se ha incrementado e institucionalizado:
las carreras de comunicacién de distintas universidades e institutos de nivel supetior asi como carreras
afines se constituyen en espacios de produccion de conocimiento a través de grupos de investigacion y
diversas publicaciones. Experiencias de los movimientos y organizaciones sociales y activismo entiquecen
esta produccion.
Desde la esfera estatal se han propuesto politicas educativas vinculadas con la integraciéon de medios y
TIC en las escuelas y con la creacién de contenidos que promueven la divulgaciéon de conocimiento
cientifico. Algunas de estas acciones, hoy amenazadas, se vuelven objeto de nuevos interrogantes. Por otra
parte, las preguntas sobre la redefinicién que la ubicuidad de las pantallas propone a la escuela y las
experiencias de construcciéon colaborativa de conocimiento en espacios no formales constituyen
preocupaciones ligadas al campo, asi como los modos de intervencién profesional.
Por dltimo, la Comunicaciéon como objeto de ensefianza ha ampliado su presencia a través de nuevos
contenidos curriculares, abordajes transversales y nuevas propuestas = formativas. Las formas
institucionales y los modos de pensar la transmision del conocimiento son, por ello, objeto de estudio.
El grupo de trabajo Comunicacién/Educacién invita a todos y todas a participar acercando
problematizaciones, relatos de experiencias e intervenciones sobre los siguientes ejes tematicos

* Practicas comunicacionales en contextos educativos formales y no formales

* Tecnologias digitales y aprendizaje

* Infancias, jovenes, medios masivos y tecnologfas digitales

* Politicas publicas, educacién y comunicacion

* Formacion de grado y posgrado en Comunicaciéon y Educacién

* L.a comunicacién en museos y espacios para la memoria como lugares educativos

* Comunicacién y Educacién en territorio: contextos urbanos y rurales

3. Comunicacién Popular y Comunitaria

Red Interuniversitaria de Comunicacion Comunitaria Alternativa y Popular (RICCAP) Liliana Ligondo (UNSa),
Marcelo Herndandez (UNPS]B)

En un escenario de profundos desafios para las experiencias de comunicacién popular y comunitaria en
Latinoamérica, se propone un espacio de reflexion, debate e intercambio de investigaciones, producciones
y sistematizaciones entre estudiantes, docentes, investigadores/as, integrantes de medios de comunicacion
popular y/o comunitarios y referentes de organizaciones sociales.

Se recibiran aportes que recorran tanto las perspectivas, propuestas e itinerarios de la comunicacion
popular y comunitaria en América Latina, como asi también sus métodos, herramientas y técnicas para la
intervencién en la produccién de conocimientos y de practicas de investigacién que aporten a los
procesos de discusion, lucha y transformacion de lo social.

4. Sujetos, representaciones y practicas socio-culturales

Pablo Bilyk (UNLP), Natalia Barrionunevo (UNPS]B)

El eje se propone dar lugar a las discusiones y problematizaciones en torno a los dispositivos de
configuracion de la subjetividad y los escenarios de disputa por las representaciones y los sentidos de la
realidad y del orden social. En este espacio de la lucha por la hegemonia cultural aparece una dimension
singular del poder hablado desde las estrategias discursivas que se despliegan para nombrar, caracterizar o
gobernar; pero que también es hablado desde aquello que se resiste a ser nombrado, pensado, gobernado
de esa manera. En este juego es posible advertir un complejo entramado de practicas y discursos que
expresan luchas, estrategias, resistencias y complicidades, algunas de las cuales serdn recuperadas por los
trabajos presentados.
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5. Economia y Politicas de comunicacion

Luciana Coria (UNS]), Sandra Buso (UNS]), Fernando Becerra (UNPS]B)

Esperamos abordar las relaciones y condicionamientos entre las dindmicas de las cadenas de valor de la
produccién y distribucion audiovisual en sus distintos soportes y pantallas, incididas por los actores
incumbentes y los entrantes, con diferentes objetivos (comerciales, sin fines de lucro, sociales, educativos,
etc.) y con variables capacidades de movilizacién de recursos, por un lado; y el cambiante escenario de
politicas publicas y normativas que articulan las formas de la digitalizacion y la convergencia entre
telecomunicaciones y audiovisual, por el otro.

Propiciamos una reflexién sobre las identidades y los procesos de constitucién de sujetos colectivos en las
producciones y ambitos de circulacién de contenidos, a la vez con una matriz territorial desde su
manifestacion, organizacion, regulacién, financiamiento y tributacién, pero tensionados por logicas y
modelos de negocios globales, desterritorializados y altamente concentrados. En tal sentido, si bien resulta
significativa la legislacion y las imposiciones a nivel nacional, atendemos también a escalas supranacionales
y casos comparados para densificar el andlisis y la investigaciéon. Asimismo, valoramos la especificidad de
enfoques que atienden a cuestiones regionales o locales, en el cruce de la economia y las politicas de
comunicaciéon. Proponemos actualizar, ademas, la pertinencia del derecho a la comunicacién en los
soportes tradicionales y en las nuevas plataformas, asi como sus maneras de interpretacion,
operacionalizaciéon y articulacién con formas democraticas, participativas e inclusivas de las politicas

publicas.

6. Medios y Practicas periodisticas

Jorge Castro (UNDAV), Vietor LaTorre (UNPS|B), Adridn Duplatt (UNPS]B)

La produccién en Medios y sus Practicas Periodisticas han tenido mutaciones en los ultimos tiempos por
distintas variables: desde la incorporacion de las tecnologias de la informacion y la comunicacion en los
procesos productivos y en las practicas periodisticas, los nuevos consumos culturales y la circulacion
exponencial de productos y contenidos periodisticos, primero en la Red y luego en las redes sociales, asi
como el acceso a la informacién por parte de los usuarios que marcan una inmediatez en los procesos y
una validacién y circulacion inédita. En este sentido, el nuevo contexto politico y el avasallamiento a la Ley
de Servicios de Comunicacion audiovisual establecen nuevas regulaciones que socavan las posibilidades de
practicas alternativas a las de las grandes corporaciones mediaticas. El desfinanciamien- to de los medios
configura otras formas y otras rutinas productivas -como las cooperativas de medios en manos de sus
trabajadores despedidos- enlazadas a procesos emergentes de circulacién de contenidos periodisticos.

Las ponencias sobre Medios y Practicas Periodisticas pueden ser acompafiadas de producciones realizadas
en formatos graficos, radiales, audiovisuales, multimediales o transmedia e inclusive ser estos corpus los
que sean acompafiados por las ponencias escritas.

7. Narrativas Radiofénicas

Javier Costa (UCSE), Daniel Escribano (UNDAV), Santiago Sanchez (UNPS|B), Pablo Kennedy (UNPS]B),
Luciana Lamoglia (UNPS]B)

El presente grupo de trabajo se propone reflexionar respecto del modo de narrar que juega con el tiempo
y el espacio en el soporte de la voz. La narracién de la radio se basa fundamentalmente en la versatilidad,
credibilidad, cercania y calor humano de la palabra dicha. La relacion entre sociedad y medios es un
campo de influencias mutuas. No se podria explicar la sociedad de hoy sin comprender el papel de los
medios masivos, especialmente de la radio y la televisién. Y esta comprensién exige cambios, innovacioén y
busqueda de respuestas a las demandas masificadas de los momentos actuales y también impone
condiciones y limites en el proceso de fabricaciéon de contenidos. Limites, condiciones, que interpelan
necesariamente a nuestra creatividad. Sabemos que tal o cual férmula funciona; pero... ¢es posible probar
otras formas? Desafiar al oyente y desafiarnos proponiendo alterar algunas de esas construcciones para
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producir un efecto distinto. Para, sin apelar al golpe bajo, problema- tizar al oyente.

Por otro lado, la confianza entre actores y receptores de los mensajes es la piedra angular de todo proceso
de comunicacién. La tan mentada y hoy muy discutida “objetividad” esta siendo desplazada por la
honestidad en las relaciones entre comunicadores y audiencias. Y la radio, en medio de la voragine de una
oferta informativa que lleva casi a la saturacion, sin embargo, ha creado su propio espacio de credibilidad
y ha llevado con facilidad el transito entre lo analégico y lo digital conservando como propia la
simplificacién en los procesos de produccion.

Finalmente, el oficio de contar historias es un cometido social, obligado a transmitir los hechos, los
valores y los sentimientos de una colectividad. Los periodistas y comunicadores son hoy los profesionales
del oficio de contar historias.

8. Narrativas audiovisuales

Maria Angélica Castro (UNPA), Miguel Becerra (UNPS]B)

La mesa Narrativas Audiovisuales se propone explorar, debatir y analizar las problematicas y fenémenos
en la produccién de narrativas audiovisuales en el contexto actual de las corporaciones mediaticas, las
experiencias colectivas de produccion de sentido y nuevas formas, soportes, accesos y pantallas.

Ejes principales: Qué narramos. Nuevas formas de contar en la convergencia de medios. Natrativas,
formatos y géneros transmedia. Narrativas audiovisuales en web, en moviles, en smart tvs, caracteristicas y
procesos. El lenguaje audiovisual en diferentes formatos y géneros.

Nuevas narrativas o nuevas maneras de comunicar y construir inherentes y propias de la tecnologia digital.
Narrativas personales, formas de expresion para la difusion en red.

Desplazamientos y roles en la produccién narrativa audiovisual. Mitos emergentes del soporte digital en la
produccién audiovisual. Narrativas animadas. Niveles de independencia. Mercado y circuitos alternativos.
Otras pantallas, festivales y redes. Proyectos comunitarios de narrativa audiovisual. Narrativas
audiovisuales, educacion, nifiez. Alfabetizacion audiovisual.

9. Historia, memoria y derechos humanos

Luciano Grassi (UNQ), Monica Baeza (UNPS]B)

En este eje nos proponemos dar lugar a las investigaciones, debates y reflexiones que articulan en un
sentido amplio la comunicaciéon con la Historia, la Memoria y los Derechos Humanos. Dentro de las
vinculaciones posibles, pensamos en las transformaciones que la comunicacién ha tenido a lo largo de la
historia, como asimismo, en la manera en que la historia hace uso de las categorfas comunicacionales. Las
memorias, tomando en cuenta su particularidades, también se proponen una relacion fluida con la
comunicacion, si pensamos por ejemplo en la importancia de los relatos orales en la transmision de las
experiencias vividas, como también en otros formatos, que van desde lo escrito al audiovisual. Asimismo,
los estudios sociales de memoria han pensado el lugar de los medios en la gestién de sentidos sobre el
pasado. La comunicacién se vuelve central cuando se trata de dar cuenta de los recursos materiales y
simbdlicos puestos en juego en las disputas entre las memorias. Y, entendida la comunicacién como
derecho humano, es fundamental para comprender su sentido en la conformacion de las subjetividades y
los sujetos colectivos. De alli que nos propongamos pensar esa relaciéon entre comunicacion y derechos
humanos en términos de la construccién de identidades a lo largo de la historia.

Mas alla de este enfoque general sobre la tematica, el eje tiene como objetivo propiciar el intercambio
sobre la articulacién de las esferas Historia/Memoria/Derechos Humanos en relacién a la comunicacion
en la particular encrucijada en que se encuentra Latinoamérica, donde se renueva con claridad la disputa
entre mayorias populares y sectores mas concentrados de la comunicaciéon. Se podran plantear trabajos
vinculados a tematicas actuales o a elaboraciones que desde la revision histérico-politica del pasado
puedan contribuir a la construccién de una genealogfa que permita comprender criticamente la situacién
presente.
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10. Publicidad y Relaciones Publicas
Silvia Brun (UNPS|B) ), Rodolfo V arela (UNLaR), Fabidn Silva Molina (UNT)
La modernidad concibié la Publicidad como una vital herramienta de comunicacién para facilitar la
difusién y la venta de los nuevos productos y servicios que un mercado emergente comenzaba a producit
en serie. Sin dudas, la politica situ6 a la Publicidad en su campo de batalla simbdlico por la hegemonia.
Durante el siglo XX y el siglo XXI, el Estado y el mercado, como grandes organizadores sociales,
tensaron su relaciéon al echar mano a las mismas herramientas y procedimientos de visibilidad
comunicacional. Tanto la Publicidad como las Relaciones Publicas -entendida esta ultima como una
“gestiéon vincular” que emplea métodos y teorfas de la publicidad, el marketing, el disefio, la
comunicacion, la politica, la psicologia, la sociologia, el periodismo entre otras ramas- forman parte de la
trama en discusion y en constante reconfiguracion, que sostiene a su vez al imaginario social.
La tecnologia viene complejizando el escenario comunicacional al situarlo no sélo en lo material sino
también en el ciberespacio de las redes sociales. La Publicidad y las Relaciones Publicas no se encuentran
al margen de esta nueva mattiz, siempre en renovada construccion.
En el contexto actual, la Publicidad y las Relaciones Publicas, como parte de la lucha por la construccion
del sentido social, tienen mucho que ofrecer a un pueblo que necesita mirarse, mas que nunca, en el
espejo enraizado de su memoria, valores y concepciones nacionales y populares.
Se proponen como ejes de discusion:

* Politica, Publicidad y Relaciones Publicas.

* Medios masivos de comunicacion, Publicidad y Relaciones Publicas.

* Redes Sociales, Publicidad y Relaciones Publicas.

11. Cultura, arte y estética

Maria Eugenia Herrero (UNLaM ), Maria Laura 1Leno (UNPA)

Las discusiones en torno a la distinciéon alta cultura/cultura de masas, en tanto fundacionales de los
estudios de comunicacién, operaron en su momento de modo tal que el abordaje analitico de los
artefactos culturales en términos de categorias estéticas quedase reservado sélo para aquellos productos ya
legitimados en los campo de produccién cultural. En respuesta a esta operacion, la réplica ha consistido
en un desenmascaramiento de esa “reducciéon esteticista” en relacién a sus contenidos o funciones
politicas. Sin embargo, en las ultimas décadas tanto la redefinicién de los campos de produccién cultural
como la reconceptualizacién de los fenémenos culturales han llevado tanto a los estudios en
comunicacién como a las ciencias sociales en general a prestar atencién y renovar las perspectivas con las
cuales investigar las distintas instancias de produccién, circulaciéon y consumo de obras, objetos y
artefactos culturales, como asi también las trayectorias sociales, las redes de relaciones y las practicas que
vinculan a los actores involucrados. Del mismo modo, las transformaciones tecnoldgicas y los procesos de
globalizacién han coadyuvado en la direccién hacia una “estetizaciéon” de la vida cotidiana y las practicas
sociales. Es en este marco que este grupo de trabajo se propone discutir aquellas ponencias en las cuales
algunas de estas preocupaciones y otras afines pudiesen o bien ser tematizadas directamente, o bien
encontrar alguna conexiéon relevante para su abordaje. En este sentido, las ponencias pueden abarcar un
amplio espectro de problemas y perspectivas, e inscribirse tanto en los debates clasicos como
contemporaneos de la teorfa social, la historia cultural, los estudios culturales, la critica estética y la teotia
politica. Dichas ponencias podrin presentar analisis de casos o reflexiones sobre los alcances y
limitaciones de los conceptos implicados en el debate teérico que atraviesa estas areas de produccion del
conocimiento.

Sin pretender ser exhaustivos, consideramos algunas de las siguientes cuestiones como relevantes para la
discusion: estéticas de la politica, politicas de la estética, produccion estética e identidad cultural, arte,
trauma y memoria colectiva, manifestaciones artisticas y cultura popular en el contexto latinoamericano, la
dimensién estética de la vida social /la dimensién social del hecho estético, produccién cultural y
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transformacioén institucional: nuevas practicas, nuevos formatos, nuevos soportes , nuevos mediadores,
estrategias y trayectorias: ruptura, consagracion y profesionalizacion en el arte moderno y contemporaneo.

12. Practicas de Extension en Comunicacion

Luis Barreras (UNLPam), Silvina Hualpa (UNPS]B)

Algunos especialistas latinoamericanos en gestion universitaria plantean que la innovacién en nuestras
universidades debe iniciarse hoy en la extension para, a partir de alli, avanzar hacia la reorientacion de las
practicas de investigacién y docencia. También opinan que esta innovacion a partir de la extensién supone
tres procesos emparentados pero diferentes: la curricularizacion de la extension, la integra- lidad como
criterio rector del disefio, implementacion y evaluacién de las practicas universitarias y la territorializacion
de la universidad como modelo de gestién. En este eje de discusion REDCOM invita a los participantes a
trascender la descripcién de sus practicas exten- sionistas en comunicacién para avanzar hacia otros
aspectos relativos a los supuestos politicos tedricos y metodolégicos que orientan las experiencias; los
criterios y dispositivos de gestion y evaluacion de las mismas; y los desafios que implican para las carreras
y facultades de comunicacién. A continuacién se sugieren algunos interrogantes para orientar la
presentacion de trabajos y la participacién en este eje: ¢Qué implica la integracion de la practica
extensionista y las pricticas en territotio en la formaciéon de los/as comunicadores/as? :Qué desafios
conlleva en términos de gestién académicar :Qué nociones, ideologias y modelos de gestion informan
hoy las practicas extensionistas de nuestras carreras de comunicacién? Dado que las practicas terri-
torializadas constituyen situaciones formativas de alta complejidad por la simultancidad de planos de
intervencién y por la indole de los compromisos que se juegan en su puesta en marcha ;Cémo deberfan
ser los docentes/tutores/coordinadores de estas expetiencias? ¢Cémo se formaron y cémo debetiamos
formarlos? ¢Cémo se reformulan la autonomia universitaria y la participacion popular desde estas
experiencias? ¢Cuales son los marcos referenciales o conceptuales desde los que deberiamos pensar y
abordar los territorios universitarios? ¢Qué persiste y que cambié en la ultima década? ¢Hacia donde
vamos y hacia déonde queremos ir?

13. Analisis del discurso y estudios del lenguaje

Elizabeth Martinez de Aguirre (UNR) , Adridn Ponze (UNPS]B)

El eje tematico de esta mesa gira en torno al enfoque social de los hechos del lenguaje, los estudios del
discurso y la relacién con el orden cultural y politico dominante. Forma parte de las tareas de quienes se
dedican a las Ciencias de la Comunicacion categorizar y conceptualizar una realidad social cuyas
experiencias resultan dificiles de describir. Sumado a esto, la media- tizacién complejiza los lenguajes del
circuito comunicacional y los dispositivos ideolégicos naturalizan formas microfisicas de poder y vuelven
poco visibles ciertos derechos sociales. Con ese propoésito, esta mesa invita a: analizar la dimension
discursiva de problematicas vinculadas a la comunicacién, derechos y poder en la regién en torno a
algunos items como: representaciones sociales (mitologfas, identidades de los actores sociales y politicos,
representaciones medidticas de lo politico/la  politica); fenémenos sociales  (inseguridad,
gubernamentabilidad); practicas sociales (militancia, rituales); practicas comunicativas (periodismo,
graffitis, redes sociales). Discutir teorfas y modelos de anilisis del campo epistémico de la comunicacién
que, por un lado, permiten percibir y conferitle inteligibilidad a los acontecimientos sociales bajo su
dimension discursiva, pero también, evaluar dichos modelos en funciéon de sus implicancias politicas y
practicas.

14. Comunicacion en las organizaciones y planificacion

Florencia Perea (UNPS]B), Rodrigo Torres (UNLaR)

Pretendemos reflexionar sobre el contexto actual de las organizaciones y las practicas de planificacién de
la comunicacién en el escenario en disputa de construcciéon de lo publico en América Latina. Se presenta
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como objetivo discutir y ahondar respecto de los siguientes ejes: lo publico en los procesos de
transformacion en América Latina, la dimension e implicancia del ejercicio de derechos en las experiencias
de procesos comunicacionales propuestos en los trabajos, el concepto de Estado, su rol e implicancias en
los procesos de discusion del poder en América Latina, el Estado y las organizaciones sociales en la
construccion de escenarios de comunicacion, la planificacién como herramienta de transformacion en los
escenarios actuales, los procesos organizativos y comunicativos institucionales para la incidencia en lo
publico, con especial atenciéon a los requerimientos de la comunicacion de las organizaciones publicas y
privadas en el marco de crisis o catastrofes.

Nos proponemos que en el debate y analisis de los trabajos se expresen articulaciones analiticas entre
experiencias micro (relato de la experiencia de comunicacion planificaciéon de la organizacion) con los
niveles meso (entorno y contexto de la experiencia a nivel local) y macro en el que ancla el proceso
(situacion politica, social, econémica y cultural que atraviesa el proceso).

Generar un espacio de intercambio de materiales y experiencias de planificacion que profundicen la
narrativa de lo presentado. Metodologicamente se espera generar un espacio de intercambio de las
reflexiones planteadas que participativamente permita generar nuevas articulaciones y profundice, en el
encuentro, analisis innovadores transversales de cada una de las experiencias planteadas.

15. Convergencia y Nuevas Tecnologias

Leonardo Murolo (UNQ), Natalia Carrizo (UNPS]B)

En este eje tematico se esperan trabajos que problematicen las tecnologias y las transformaciones que
potencian en los modos de producir, circular y consumir lo cultural; en los modos de sociabilidad; en las
rutinas y en las practicas cotidianas. Las tecnologias ponen en juego las relaciones de fuerza entre quienes
las gobiernan y sus usuarios. Por este motivo, también se esperan reflexiones relacionadas con las
regulaciones estatales, la busqueda de neutralidades en la red que propicien la actuacién de procesos de
horizontalidad y que hagan evidente la concentracion sobre el control de las plataformas que pone a los
Estados y a los ciudadanos en condiciones de subordinacion a los intereses corporativos.

Lo tecnoldgico atraviesa a la politica, a la educacion, al arte, a la comunicacioén y en esa articulacion tanto
esas instituciones como las mismas tecnologias se ven modificadas. Partiendo de esta postura, este eje
pretende propiciar didlogos desnaturalizadores de las tecnologias que construimos y usamos
colectivamente y generar intercambios en relacién a los modos de abordar los escenarios digitales.

16. Comunicacion y género

Romina Bebhrens (UNPA), Emilia Martinuzzi (UNLP)

Proponemos un espacio de analisis y debate de la articulacion de los campos de Comunicacién y Género
desde diversas perspectivas: la posicién de desigualdad de la mujer frente al hombre en el contexto laboral
(inequidad salarial; limitaciones en las oportunidades de ascenso), la violencia simbélica que se ejerce a
través de los mensajes publicitarios, la construcciéon de los estereotipos en las diversas instituciones que
socializan al individuo (familia, escuela, medios, etc.), la identidad de género, el rol de la mujer en el
imaginario colectivo. La comunicacién y el género desde la perspectiva de los estudios poscoloniales y el
género; debates acerca de las categorfas de emancipacién y empoderamiento desde los feminismos,
masculinidades disidentes y hegemonicas...

Los trabajos podran ser tanto resultado de investigaciones, informes parciales de proyectos en ejecucioén o
reflexiones tedricas vinculadas con la tematica.

17. Estudios sociales del deporte

Osvaldo Bonino (UNPS|B), Nicolds Bernardo (UNLP-IUNM.A)

Este grupo se propone generar un intercambio entre investigadores en ciencias sociales que indaguen los
fenémenos deportivos desde una perspectiva comunicacional/cultural. Esto habilita la puesta en comun
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de problemas constitutivos del campo de los estudios sociales del deporte, desde la centralidad del
deporte en la constitucién de subjetividades en las sociedades contemporaneas, su conformacién como
género dominante de la cultura de masas, el analisis de narrativas mediaticas deportivas, la funcién ritual
del deporte, el vinculo con las culturas populares o subalternas, su vinculacién histérica con los procesos
politicos, econémicos y sociales, entre otros. En esta ocasion, de acuerdo a la propuesta del congreso, se
intentara poner en didlogo los trabajos teniendo como e¢je articulador la relacién entre el deporte, las
politicas publicas y los procesos de creacion, conquista y actualizaciéon de derechos.

Reconociendo la cultura como espacio de disputa por los sentidos legitimos que los actores sociales le
asignan al mundo, la idea de esta mesa es construir una reflexién colectiva situada en torno a la relacion
deporte, politica y poder. Pueden presentarse avances o resultados finales de investigaciones, relatorfas de
proyectos de extension universitaria, ensayos, etcétera, que inviten a la problematizacién de la produccion
cultural, comunicacional y del poder en relaciéon al deporte en nuestra regién latinoamericana. En este
sentido, se esperan trabajos provenientes desde las mdltiples disciplinas de las ciencias sociales. Los
aportes que, desde las diversas perspectivas tedricas y metodologicas, ofrezcan los trabajos de los
ponentes pueden enriquecer la propuesta y generar un espacio de produccién de saberes fructifero en
torno a los ejes propuestos.

18. Juventudes

Aiixa Boeykens (UNER), Leila Moreno Castro (UNLaR), Elena Irrazabal (UNPS]B)

Este eje procura ser un espacio de discusion e intercambio de preguntas, saberes y expetiencias alrededor
tanto de la juventud y lo juvenil como categorias tedricas y analiticas, como de las juventudes como actor
social. Invitamos a presentar trabajos que recojan tanto discusiones tedricas como productos de
investigaciones empiricas -finalizadas o en curso-, asi como debates metodologicos alrededor de los
estudios en juventud. Interesa especialmente que los trabajos busquen establecer vinculos con practicas y
saberes comunicacionales. Esto no solo en relacion a los medios de comunicacién, sino también a otras
formas de construcciéon de sentidos sociales sobre la juventud, las juventudes y lo juvenil, tales como
practicas culturales, politicas estatales. Asimismo, invitamos a los/as autotres/as a que consideren en sus
discusiones alrededor del asunto los vinculos ineludibles que existen entre la juventud y lo juvenil -en
tanto clivaje etario y/o generacional- con otras dimensiones constitutivas de la subjetividad como son la
clase, la etnia y el género. Finalmente, sugerimos que los trabajos contextualicen espacio temporalmente
sus discusiones e incorporen la metodologia de construcciéon de datos en los casos en los que
corresponda.

Aranceles

Ponente miembro de carreras integrantes de REDCOM: § 300
Ponente miembro de carreras no integrantes de REDCOM: § 400
Estudiantes y Asistentes: Sin costo.
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